VIDEO

Del « Ritratto di Anna Canepa
eseguito da Les Levine » tradu-
ciamo e pubblichiamo la secon-
da parte, concernente [attivitd
video. Anna é nata a Trieste nel
1940, ha studiato arte dapprima
a Genova e poi arte e architet-
tura a Firenze. Dopo il ‘64, viag-
gia in Europa. Si reca per la pri-
ma volta negli Usa alla fine del
‘'67. Dopo essersi stabilita a New
York, diventa una delle piu at-
tive e note agenti di artisti, piu
recentemente di artisti video, tra

I'Europa e I’America. Ha promos-
so mostre di Kaprow e Les Le-
vine, tra gli altri; collaborato con
le gallerie Stefanotty, Pourquoi
pas, Galleriaforma, Martano, Ge-
rard Piltzer, Germain, e altre. Ha
organizzato The Video Distribu-
tion di New York e collaborato
con Art-Tapes di Firenze. Ogni
tanto la cerchiamo (collabora
anche con riviste, Data e Art-
Rite) e se non é a New York,
é in Venezuela oppure in Au-
stralia.

RITRATTO DI ANNA CANEPA,
LAV.A. (AGENTE
INTERNAZIONALE PER
VIDEO ARTISTI), ESEGUITO
DA LES LEVINE

Anna Canepa ha rappresenta-
to, per molti anni, artisti in si-
tuazioni diverse, sia in Europa
che negli Stati Uniti. Di recente,
ha deciso di dedicare tutte le
sue energie alla presentazione
della neonata arte del video.
Dall’anno scorso Anna rappre-
senta il mio lavoro televisivo.
Pilu volte abbiamo discusso vari
aspetti del video, questa volta
m'affascina l'idea di rovesciare
i nostri ruoli: & I'artista che pre-
senta il suo agente invece del-
I'agente che presenta ['artista.

Les Levine

Il videotape fu per me il pre-
testo per fare qualcosa di nuo-
vo, ovviamente non come idea.
Sappiamo tutti che il VT non &
un'idea totalmente nuova. Pen-
sai che era una possibilitd per
esprimere idee. Niente di pil,
niente di meno. Non m'interes-
savo alla differenza tra il VT o
il film o la performance o che
so altro. Era un medium come
qualsiasi altro e poteva cresce-
re. Un medium complicatissimo
come ogni medium ai suoi inizi.
Ricordo che uno dei primi video
che vidi era quello di Nam June
Paik andato in onda a Boston.
Non ne fui molto eccitata, e
non per colpa di Paik: non mi
eccito il videotape in sé.

Ero cosciente di cid che fa-
cevo quando decisi che il VT sa-
rebbe stato il mio ingresso in
una certa direzione. Comincia-
rono a parsi i problemi: era una
cosa valida da farsi? era capita
come volevo che fosse capita o
sarei stata capace di rendermi
molto chiara nella mia posizio-
ne? Vedevo che il VT era estre-
mamente facile come comuni-
cazione. E' tanto piu facile co-
municare un messaggio con un
VT che in qualsiasi altra forma
d'arte. E non era cosi super-
sfruttato come messaggio, co-
me messaggio d'arte. Voglio di-
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re che se prendi un’idea tradi-
zionale che vada dal disegno
alla pittura alle idee alla scrit-
tura e al film, la gente sa di che
si tratta; sanno gid cosa pen-
sarne. Ma il video era piutto-
sto nuovo, sicché la gente non
era veramente preparata su co-
me agire verso il video, e cid
mi affascind molto. E' come da-
re un messagagio.

Anna Canepa

Introdurre lo scrittore come
un artista figurativo

In quel periodo era impossi-
bile mostrare il videotape in Eu-
ropa. Ma quando decisi di la-
vorare con il VT agli inizi del
73, sapevo che i problemi tec-
nici stavano per essere supe-
rati, e molto presto. Nel frat-
tempo dovevo formare la mia
educazione sul VT. Cominciai
come un video freak. | video
freaks sono coloro che sempli-
cemente vanno a vedere la te-
levisione per sapere di piu sul
medium, per imparare e matu-
rare con il medium. Per dedi-
carsi a questo mezzo che sta
crescendo ed & affascinante co-
me tutto cid che sta crescendo.

Prima del video, cid che mi
aveva pit interessato era la
idea art. Cido che potevi fare
con l'arte usando l'arte, non co-

me oggetto, ma per porti do-
mande: « Perché faccio arte?
Perché faccio queste cose? ».
(...) Cercavo un messaggio con-
cettuale che fosse possibile leg-
gere, che non fosse troppo sofi-
sticato, che lasciasse ogni for-
ma d'arte tradizionale, che atti-
rasse ognuno come una rivista,
non come un libro, ma dandogli
informazioni molto basilari. La
mia idea era di cercare uno
scrittore e introdurlo come un
artista figurativo. Era quella la
idea. Mi sarebbe tanto piaciuto
portare Burroughs in Europa
come un artista che esponesse
nel contesto di una galleria di
arte, ma capivo che non ci sa-
rei riuscita, e che Burroughs co-
mungue non avrebbe mai voluto.

Occuparsi di tutto cio che
I'artista puo creare

Il video ti pud permettere di
fare documentazione senza che
diventi semplice documentazio-
ne. Puoi andare dritto al centro
del mondo, non come quando
tieni una cinepresa, perché la
tua mente & diversa. Non & im-
portante cid che tieni in mano,
una cinepresa o una telecamera.
E' importante come affronti il
problema. Cosi che puoi pensa-
re di fare qualcosa per il video
e farlo con il film solo perché
non possiedi una telecamera.
Ma il modo con cui affronti cio
che vuoi dire & pil immediato
con il video. E' stato questo
che ha acceso veramente il mio
interesse per il video. La possi-
bilitd di documentare qualunque
cosa, anche te stesso, la tua
mente.

Le gallerie come Castelli mo-
stravano gid il VT, certo, ma una
reale struttura video non esiste-
va ancora; era un'altra possibi-
litd per un artista di esprimersi;
ma non esisteva come medium
in sé; era come dare a un arti-
sta una matita diversa; solo una
curiosita. Il video pud raggiun-
gere un sacco di cose e un sac-
co di gente in un sacco di dire-
zioni differenti. Cosi sentivo che
non era giusto considerare il
video come un’estensione del-
I'arte. Il video come medium esi-
ste di per sé. Ma non possiamo
ancora definire un campo del
video, uno spazio del video. Che
cosa definird la differenza tra
un lavoro video di uno psichia-
tra e un lavoro video di un ar-
tista?

Cido che m'interessa é il risul-
tato finale. Deciderd dopo se é
un‘opera d'arte o no. E' molto
interessante vedere come ogni
cosa funziona nella dimensione
video. Nel momento in cui ti
consideri un mercante devi com-
merciare qualunque cosa l'arti-
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sta possa creare. Non rifiuterai
una performance se uno dei tuoi
artisti vorra fare una performan-
ce. Cosi, perché rifiutare di ave-
re a che fare con i videotapes?
Dico, vediamo che cos’é un VT.
Cioe, rifiuto ogni paragone con
gli altri media. Il VT non & mai
stato considerato per se stesso
fino a un anno fa. Era sempre
un'estensione di qualcos’altro
gia affermato. Voglio affermar-
mi nel presentare l'idea del VT
in se stesso.

Anche una « idea » pud essere
un oggetto

Il video per me & come un li-
bro. E' un messaggio da mente
a mente. Sicché pud essere
un libro d'arte o un libro tecno-
logico. Prima, il video era ma-
neggiato come un oggetto uni-
co, era trattato esattamente co-
me altri oggetti. Anche una
«idea» pud essere un oggetto.
Cosi il video era un oggetto da
vendere in una galleria come un
quadretto. L'attenzione andava
in parecchi modi e il video era
uno di questi modi. Ma il video
non & prodotto perché una per-
sona lo veda una volta a casa
sua, né solo per essere tenuto
in un museo; puoi chiuderlo in
un museo, ma con l'idea preci-
sa di usarlo costantemente. Il
video & come le copie Xerox, co-
me le fotografie e i dischi, co-
me i libri, non i libri di lusso,
ma i libri di idee. Usi il video
perché & piu facile, un messag-
gio visivo piu veloce della let-
tura.

La parola «oggetto d'arte» &
ottocentesca e io la rifiuto. Nien-
te di peggio che porre il video
in questa posizone. Ha invece ta-
li capacitd di essere prodotto
in massa. Non appena produci
in massa qualcosa, questa va
ridefinita su molti piani (...} Tut-
ta la televisione fin dal princi-
pio & stata per un uditorio di
massa. |l video appartiene a
questa categoria, non appartie-
ne all'arte nel senso tradizio-
nale.
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(...) Dobbiamo considerare la
tecnologia come parte del mes-
saggio artistico contemporaneo
sicché il messaggio artistico pil
in questo caso la tecnologia da-
ranno il totale messaggio con-
temporaneo, che sard mostrato
alla televisione a un uditorio va-
stissimo. Ma se vuoi attirare un
vasto uditorio, devi considerare
tutti i mezzi possibili. Non vo-
glio neppure chiamarle conces-
sioni. C'é la tecnologia. Gli ar-
tisti hanno pit scelte e devono
usarle tutte. Il colore & piu at-
traente del bianco e nero. L'i-
deale sarebbe uno schermo
enorme con un‘enorme immagi-
ne a colori. Dobbiamo accetta-
re la tecnologia come parte del-
la vita attuale, non come una
cosa oscena da cui ritrarsi. Si
possono raggiungere incredibili
livelli di natura perfetta attra-
verso la tecnologia, raggiunge-
re un prodotto finale cosi raffi-
nato, cosi sofisticato, probabil-
mente irrealizzabile con mezzi
naturali.

Se vogliono annoiarsi
accendendo la televisione,
non vedo perché non debbano
annoiarsi accendendo

il videotape

Quel che penso sard neces-
sario al fine di trattare il VT so-
no due cose: dare all'artista tut-
te le possibilitd di realizzare un
prodotto finale, un perfetto pro-
dotto tecnologico; e cercare di
raggiungere un vasto pubblico
in modo molto semplice. Distri-
buendo quanti pil nastri & pos-
sibile. Ricorrendo alla pubblicita,
perché no? Una cosa molto im-
portante & il prezzo. Dev'essere
alla portata del piu vasto udito-
rio possibile. L'ideale sarebbe
un videotape come un disco fo-
nografico. Sicché non appena
combini la distribuzione con una
migliore qualita — e questo pro-
dotto puoi davvero distribuirlo
largamente — allora hai una
situazione paragonabile a quel-
la dei libri e dei dischi e cosi
via.

La gente dice a questo punto
che il VT & noioso. Possono aver
ragione. Dipende solo da quel
che cercano. Tutta la televisio-
ne & noiosa. Se vogliono an-
noiarsi accendendo la televisio-
ne, non vedo perché non deb-
bano annoiarsi accendendo il
VT. Non c'é niente di male nel-
I'essere annoiati. Talvolta ti fa
sentire meglio. Personalmente,
mi piace molto il video. Penso
che sia importante comunicare
con ognuno e il videotape pud
proprio parlare ad ognuno.
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